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Digital. Profitabel. Erfolgreich.
Einblicke ins Online Marketing
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Milad Khojasteh Omar Sarwar Jakob Schlonsok

• 10 Jahre Berufserfahrung im 
digitalen Bereich

• MBA an der University of East 
London

• MSc in Informatik an der Universität 
Koblenz / Chalmers University 
Gothenburg

• Experte in Development & 
Operations, UX/UI, 
Web-Analytics, Online Marketing

• 11 Jahre Berufserfahrung im 
E-Commerce 

• davon schwerpunktmäßig im 
Online-Shopping 

• Diplom-Volkswirt mit Abschluss an 
der Universität Bonn & University 
of California Riverside

• Experte in Online Marketing, 
Business Intelligence, Finance & 
Controlling

• 5 Jahre Berufserfahrung im 
E-Commerce

• BSc in Mathematik an der 
Universität Bielefeld

• Experte in Web Analytics, 
Software Development, 
Performance Marketing



Überblick über unser Portfolio
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BUILD OPTIMIZECONSULT
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& Tracking

PVPs & 
Marktplätze

SEO

A/B-Testing

Behavioural 
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SEA

Social 
Media
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Tool- & 
Software- 
Auswahl
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Training & 
Schulungen

GROW

Informa-
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Website

Online Shop

Blog /
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FAQ
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Such-Engine
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Display 
Advertising

E-Mail-
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GROW
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In 2019 wurde weltweit 
erstmalig mehr für digitale 
Werbung als für klassische 
Medien ausgegeben

URL

https://www.emarketer.com/content/global-digital-ad-spending-2019
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GROW
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Allein in Deutschland wurden 
nahezu 8,5 Milliarden an 
Umsatz mit Hilfe von 
Onlinewerbung generiert

Es wird davon ausgegangen, 
dass spätestens 2024 die 
10-Milliarden-Euro-Grenze 
durchbrochen wird

Quelle: Statista



ANALYSIS SKILLS
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Mit Hilfe von 7 Marketing-Kanälen lassen sich 
Markenbekanntheit und Performance steigern

GROW
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Organische und 
kostenfreie Such- 

ergebnisse, beeinflusst 
durch technische 
Anpassungen und 

inhaltliche Änderungen 
auf der Website

Banner and 
Video-Anzeigen auf 

externen Web- 
Seiten (bspw. 

Spiegel.de)

Provisionsbasierte 
direkte Empfehlung der 

Marke oder des 
Produktes auf einer 

Webseite, Blogs, 
anderen Shops oder 

eines Influencers

Zielgruppen-
gesteuerte Posts 

oder Werbe- 
anzeigen mit vielen 

Steuerungs-
möglichkeiten

Regelmäßige 
Newsletter an 
interessierte 

Bestands- und 
Neukunden

Erstellung von 
relevantem  und 
regelmäßigem 

Content
zur Ausspielung in 
anderen Kanälen 
(bspw. SEO, Social 

Media, E-Mail)

Bezahlte Anzeigen 
oberhalb der 
organischen 

Suchergebnisse

Display 
Advertising

Affiliate 
Marketing

Suchmaschinenmarketing Interne KanäleExterne Plattformen

Search Engine 
Optimization

Search Engine 
Advertising

Social 
Media

E-Mail 
Marketing

Content 
Marketing

1 2 3 4 5 6 7



ANALYSIS SKILLS

04.05.2021WJ Bonn-Rhein-Sieg | Gemeinsame Runde 7

Mit Hilfe von 7 Marketing-Kanälen lassen sich 
Markenbekanntheit und Performance steigern
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GROW
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Quelle: Similar Web

8 von 10 der weltweit 
meistbesuchtesten Webseiten sind 
entweder eine Suchmaschine oder 
ein soziales Netzwerk

Zusammengenommen, haben 
diese 8 Webseiten nahezu 40% 
des weltweiten Traffics im April 
2021 generiert. Tendenz steigend 
(siehe nächste Folie)

Top 10 - Meistbesuchtesten Webseiten der Welt  April 2021
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GROW
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Unter allen Werbekanälen haben 
die Ausgaben für Suchmaschinen-
marketing, wie auch für Werbung 
in sozialen Netzwerken, mit Beginn 
der Corona Pandemie am stärksten 
zugenommen
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Suchmaschinenmarketing

04.05.2021



04.05.2021WJ Bonn-Rhein-Sieg | Gemeinsame Runde 1111

Quelle: Yext Studie

https://www.yext.de/blog/2018/09/25/yext-studie-konsumenten-vertrauen-eher-google-als-der-unternehmenswebsite/


 Search Engine Optimization (SEO)

Verbesserung der Sichtbarkeit der 
Website in den unbezahlten 
Suchergebnisseiten 

mittel
(nur in Kombination mit 
einer Keyword Analyse)

1

Anwendbare Medien
Locator

Knowledge Graph

Organic Results
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Format

Kosten

Kanäle

Targeting

Klicks sind kostenfrei
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Auf Basis der Konkurrenz- und Marktanalyse schlagen wir eine 
aktive digitale Positionierung vor und schlagen 6 
Kernmaßnahmen an
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URL

Die Suchmaschinenoptimierung 
ist sehr vielseitig und benötigt 
nicht nur relevante und lange 
Inhalte sondern auch die 
Berücksichtigung vieler 
technischer Elemente

1  Search Engine Optimization (SEO)

https://lead-anker.de/die-10-wichtigsten-seo-faktoren/


Search Engine Advertising (SEA) 

Platzierung von Online-Textanzeigen 
auf den Suchergebnisseiten von 
Suchmaschinen

2

Headline Search Ads

Sponsored Products

Product Display Ads
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hoch
(in Kombination mit 

einer Keyword Analyse)

Anwendbare Medien

Format

Kosten

Kanäle

Targeting

Kosten pro Klick (Bieterverfahren)
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Social Media
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• Organische Posts innerhalb der 
eigenen Reichweite

• Werbeanzeigen außerhalb der 
eigenen Reichweite

• Organische Posts: kostenfrei
• Werbeanzeigen: je View oder je Klick 
• Influencer: individuell verhandelbar
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hoch 
(siehe nächste Folie)

      Social Media5

Anwendbare Medien

Ziel

Kosten

Kanäle

Targeting
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Targeting Optionen Auszug als Beispiel

      Social Media5

Der Facebook Business Manager 
bietet sehr viele Filter- und 
Werbeoptionen für Facebook 
und Instagram 

URL

04.05.2021

https://allfacebook.de/fbmarketing/facebook-targeting-infografik


ANALYSIS SKILLS
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Je nach Branche und je nach bestimmten Zielen sind 
auch die anderen Kanäle strategisch wichtig

GROW
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Online Marketing muss als Ganzes geplant und gedacht 
werden und kundenzentrisch angegangen werden. 
Auch schon auf der eigenen Webseite
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DANKESCHÖN
für Ihre Aufmerksamkeit
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